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□ 배경

○ 제주 메밀은 2022년 기준 재배면적 1,655ha(전국의 74%), 생산량 1,264톤
(전국의 64%)인 전국 1위 작목으로 제주지역 특화작목으로 육성

○ 2017년 서귀포시에서 「제주메밀」통합브랜드를 개발하였으나, 활용이

저조하여 소비자 인지도 조사를 통한 통합브랜드 활용 방안이 필요함

□ 개발된 영농정보 내용 

○ 제주 메밀관련 소비자 인지도

제주메밀 들어는 봤는지 제주메밀 정보 수집처 제주 메밀하면 생각나는것

들어봄 37% 주변인 소개 > 대중매체 > 인터넷 음식 > 메밀밭(꽃) > 메밀축제 > 신화

○ 통합브랜드 활용시 예상효과 

제주메밀 브랜드 
본적이 있는지

통합브랜드 
활용여부

통합브랜드 활용시 예상효과
(신뢰감을 줌)

본적 있음 17.3% 찬성 96.0%  이미지 및 홍보 효과 44.8%, 통합관리 효과 39.2%  
 경쟁력 강화 10.4%, 특산품 판매 유리 5.6%

○ 통합브랜드 활용 방안

- 메밀 축제·메밀밭(꽃)시기에 관광객 유치를 위한 관광상품 개발 활용

- 메밀 음식·관광 특산품 등 제품 및 디자인 개발 활용

- 제주지역내 메밀 축제 등 행사장에 활용

□ 파급효과

○ 제주메밀 통합브랜드 활용방안을 모색하여 제주 메밀 특산화에 기여
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제주메밀 통합브랜드 활용 방안

1. 세부 연구결과

□ 배경

○ 제주 메밀은 2022년 기준 재배면적 1,655ha(전국 74%), 생산량 1,264톤(전국 64%)인

전국 1위 작목으로 제주지역 특화작목으로 육성

○ 2017년 서귀포시에서 제주메밀 통합브랜드를 개발하였으나, 통합브랜드 활용이 저조하여

소비자 인지도 조사를 통한 「제주메밀」통합브랜드 활용 방안 제시가 필요함

□ 영농정보 개요

○ 조사개요

구    분 제주도내 방문객 제18회 서울국제식품산업전

조사기간 11월 1일~7일 11월 22일~25일

조사장소 제주 메밀문화원, 한라산아래첫마을 서울 코엑스

조사대상 도내 방문 관광객 200명 박람회 참석자 201명

조사방법 설문 조사표에 의한 청취조사

분석방법 빈도분석

○ 개발기술 적용대상: 영농조합법인, 연구·지도 공무원 등

○ 활용방법: 제주 메밀 통합 브랜드 활용방안 모색을 위한 연구개발 자료로 활용

□ 연구결과

○ 조사응답자 일반현황                                                (n=401명)

성별 나이 거주지 직업

남 25.4%

여 74.6%

10대 이하  0.8%

20~30대   32.5%

40~50대   44.8%

60대 이상 22.7%

경기 23.0%

강원  2.1%

충청  5.2%

전라  8.4%

경상  3.9%

제주 14.1%

서울 39.8%

기타  3.4%

사무직 24.2%

판매직 3.1%

서비스직 11.1%

전문직 15.0%

노무직 1.4%

문화예술직 3.3%

학생 5.3%

주부 33.7%

○ 설문 조사결과

   - 메밀 하면 국내에서 제일 먼저 떠오르는 지역

구  분 경기 강원 충청 전라 경상 제주

비  율 3.0 62.6 2.2 2.6 1.6 28.0



   - 메밀과 관련하여 직접 체험한 내용

음식 시식여부 소설책 읽어봤는지 축제 체험여부 메밀꽃 본적있는지

예 95.2%, 아니오 4.8% 예 61.3%, 아니오 38.7% 예 30.1%, 아니오 69.9% 예 69.5%, 아니오 30.5%

이효석 작가

메밀꽃 필 무렵

   - 제주 메밀 인지 여부

구  분 잘 알고 있다 대략적으로 알고 있다 들어봤으나 잘 모르겠다 전혀 모르겠다

비  율 9.9 27.1 33.7 29.3

제주지역 메밀 정보 수집처 제주지역 메밀하면 생각나는 것

※ 기타: 박람회 66.7%, 지역방문 28.3%, 음식 5%

   - 우리나라 메밀 브랜드 및 제주메밀 브랜드 인지도

우리나라 메밀 브랜드 인지도 「제주메밀」 브랜드 인지도 통합브랜드 로고



   - 「제주메밀」 통합브랜드 활용시 예상 효과

구 분
활용여부 통합브랜드 활용시 효과(신뢰감을 줌)

찬성 반대 이미지및홍보효과 통합관리효과 경쟁력강화 특산품판매유리
비 율 96.0 4.0 44.8 39.2 10.4 5.6

   - 「제주메밀」 통합브랜드 활용 방안

      메밀 축제·메밀밭(꽃) 시기에 관광객 유치를 위한 관광상품 개발시에 활용(56.9%)

      메밀 음식·관광 특산품 등 제품 및 디자인 개발시에 활용(33.4%)

      제주지역내 메밀 축제 등 행사장에 활용(9.7%)

□ 파급효과

○ 제주메밀 통합브랜드 활용방안을 모색하여 제주 메밀 특산화에 기여

□ 관련 참고 영농기술정보 목록

○ 참고 영농기술 및 영농정보

연번
활용
분야

영농활용기술명 개발연도 개발자

1 전특작 메밀 관련 브랜드에 대한 소비자 및 제주지역 메밀 업체 인지도 2022 고승찬

2 전특작 제주 메밀 소비자 인지도 2022 고승찬



「제주메밀」 통합브랜드 이렇게 활용하세요

제주메밀은 전세계 유일한 메밀관련 제주 ‘자청비’ 설화를 가지고 있는 지역으로 

오래동안 제주만의 독특한 메밀 음식 등을 이용한 다양한 식품이 있고 2017년 서

귀포시에서 제주메밀 산업화를 위해 「제주메밀」통합브랜드를 개발하였으나 활용

이 미흡하여 이를 해결할 통합브랜드 활용 방안에 대하여 알아보자.

▢ 제주 메밀의 현주소

◌ 우리나라 국민 대다수가 메밀하면 강원도를 연상한다. 이는 이효석 작가의 ‘메

밀꽃 필 무렵’이라는 소설책과 메밀(막)국수 등 강원도에서 시작된 음식, 강원

도 봉평 메밀축제 등이 신문·방송등을 통하여 전국적으로 퍼져있어서다.

◌ 그러나, 제주메밀 재배면적은 전국의 74%, 생산량은 전국의 64%를 차지할 정

도로 전국 제1위 주산지이나, 대부분의 생산량이 강원지역 등의 제분소로 가

면서 원료는 제주산이지만 사용되고 있는 지역은 타지역이다.

▢ 「제주메밀」 통합브랜드 활용시 예상 효과 

◌ 401명의 제주방문 관광객과 서울 코엑스 국제식품산업전에 참가한 국민을 대

상으로 설문을 한 결과,

- 「제주메밀」통합브랜드를 활성화 해야한다는 의견이 96%로 나왔다. 이는 통

합브랜드를 통하여 제주메밀에 대한 이미지 및 홍보 효과가 높아질 것이고,

브랜드를 통합관리함으로서 신뢰감을 줄 수 있고, 지역 메밀 경쟁력 향상과 

메밀을 특산품화하는데 효과적일 것이라는 의견이 나왔다.

▢ 「제주메밀」 통합브랜드 활용 방안 

◌ 통합브랜드를 활용하였을 때 홍보와 신뢰감을 줄 수 있어 메밀 축제·메밀밭(꽃)

시기에 관광객 유지를 위한 관광상품 개발과 메밀 음식·관광 특산품 등 제품 및 

디자인 개발할 때, 제주지역내 메밀 축제 등 행사장에 통합브랜드를 활용하는 

방안 등이 제시되었다.


